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Presupuesto Global por

OBJETIVO

Diferencia Real vs

Total Inversion % Inversi Tot version ‘nversion b
Previsto

TELEVISION : f © 41,50% 708.443,06€ .
: . segln pliego maxima =>45%

< : 0 o, :
MEDIOS GRAFICOS - 1923% 0,00 € | segtin pliego méxima =>13%

HiiellD 312.108,80 segun pliego méaxima =>12%

INTERNET 1.500.725, -22.383,24 €  segn pliego maxima =>17%




Evaluacion MULTIM

Target: Individuos + 16 afos

TELEVISION MEDIOS GRAFICOS TOTAL

GRPS . 5 ( 5 : - a7237
IR g R - .
VoW B i d ws
A St A S e

Fuente: Kantar Media, EGM, Comscore Jun’15
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Cierre TV- Campana-lngresos.y Gastos

Medio TV

Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v |as conseguidas

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE PRECIO C/GRP

Cadenas Tematicas no Rauta Unica

El % de grp’s en cadenas teméaticas de un grupo que no aplique pauta tnica debe ser como maximo el 20%
consiguiendo.un 15,63%

Numerode spots de 10”

El nUmero maximo de pases de duracion de 10 segundos no debia superar el 50% consiguiendo en la campafa
un 28,20%

Numero,de Spots en Madrugada
N° Spots en franja de madrugada 00:00ha 07:00h objetivo méximo 10% y se ha alcanzado un 4,84%

Franjas
El objetivo minimo.era alcanzar un 40% Grp’s en franja de 20:30h a 00:00 h
y se ha alcanzado un 40,23%

Posiciones preferentes
El objetivo minimo era alcanzar un 40% en GRP's en 12, 22 penultimay Ultima
y se ha alcanzado 46,09%. En la franja Prime Time se ha conseguido un 42,03% vs el 40% marcado en el pliego




Resumen Presupuesto TV Ing
Gastos

@SV

Campaiia INGRESOS Y GASTOS

NETO + IVA

2.250.726,40€

38.671,60 €



TV: Ingresos y Gast

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE
PRECIO C/GRP: ‘
Periodo campaiia: del 27 Mayo al 28 de‘
Junio 2015

Target: Individuos + 16 afios

37.035.000

Fuente: Kantar Media



TV: Ingresos y Gast

Inversion

TELES + NSF

GRUPO CUATRO

AUTONOMICAS

* IVA no incluido

uviPORTE NETO REAL % INVERSION

P v B
CADENAS NACI ES 1.778.329,14 € i 1 =>87% Inversion
CADENAS AUT AICAS : 1 => 6% Inversion

1.860.104,46 € 100,00%



TV: Ingresos y Gast

Presion por Cadenas

0, r
GRP'S REAL SHARE CADENAs | * SHAREFD

400,0 29,16%
15,47%

31,84%

TOTAL N2
PASES

Pliego: =< 10%

100,00%

Fuente: Kantar Media

ego: =< 20%



TV: Ingresos y Gastos

Prime Time Total Campaia

TOTAL CAMPANA 551,9
% DE PRIME TIME 40,23% Pliego: => PT 40%

% Posiciones Preferentes Total Campana

TOTAL CAMPANA 632,2
POSICIONES PREFERENTES 46,09%

% Posiciones Preferentes enPrime Time Total Campana

TOTAL CAMPANA - 232,0
POSICIONES PREFERENTES 42,03%

Fuente: Kantar Media



Medio TV
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas

El objetivo minimo era alca
y se ha alcanzado un 84,44%. E




TV: Ingresos y Gast

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE DESCUENTO:
Periodo campaia: del 27 Mayo al 28 de Junio 2015

Target: Individuos + 16 afios
Duracion spot: 45" y 20"

Fuente: Kantar Media




TV: Ingresos y Gastos

% N2 pases por Franja

N2 PASES
(0):]

as 100,00% a5 100,00%
. . o . . . .
% N2 pases Posicionados % N2 pases Posicionados en Prime Time
13TV 13TV
A OBJETIVO
POSICIONES . .................... , ......................... ..... TOTALCAMPANA 8 12 4
PREFERENTES 19 P42,22% 38 8444% 19 iPliego:=> PP 40% " - POSICIONES PREFERENTES 42,11% 63,16% 21,1 puntos mas  Pliego:=> PP 40%

% N2 pases Posicionados por Franja

PASES PP OBJETIVO % PP OBJETIVO

BV e @22% 3 sa 22 Pliego: => 40%
MANANA 100,00% Pliego: => 40%
S| .EPIiego: =>40%
: .;Pliego: =>40%
Pliego: =>40%
100,00% Pliego: => 40%

Fuente: Kantar Media






Medio PRENSA
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas




Prensa: Ingresos y Ga
0\0‘

Importe Neto Real Importe Neto + IVA

Periodo campaiia: del 27 Mayo al 28 de Junio 2015
Target: Individuos +16

Formato: PAGINA COLOR Y MEDIA %INA

MEDIOS GRAFICOS ] 876.728,05 € 1.060.840,94 €




Prensa: Ingresos y Ga

Target: Individuos +16

Periodo campaiia: del 27 Mayo al 28 de Junio 2015 ‘
Formato: Pagina Color y 1/2 Pagina Color

OBJETIVO

N2 INSERCIONES

GRPS

% COBERTURA
OTS
CONTACTOS

Target: Individuos + 16 afios
Cuantificacion EGM

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



rensa: Ingresos y Gastos

JUNIO

POLO PO D OR OPOR p DIA ATO (a 0
NACIONAL GRUPO VOCENTO ABC NACIONAL 414 | LS 1/2 Pagina color par
NACIONAL GRUPO VOCENTO ABC NACIONAL 414 | LS Pag color par
NACIONAL UNIDAD EDITORIAL El Mundo Nacional 8,63 L-S 1/2 Pagina color par
NACIONAL UNIDAD EDITORIAL El Mundo Nacional 863 | Ls Pag color par
NACIONAL PRISA El Pais Nacional 1332 | LS 1/2 Pégina color par
NACIONAL PRISA El Pais Nacional 13,32 LS Pag color par 1
NACIONAL GRUPO ZETA El Periddico 4,41 LS 1/2 Pagina color par 0
NACIONAL GRUPO ZETA El Periddico 4,41 LS Pag color par 9
NACIONAL LA RAZON LA RAZON 248 | LV 1/2 P4gina color par 1
NACIONAL LA RAZON LA RAZON 2,48 | LV Pag color pan 3
NACIONAL GRUPO GODO La Vanguardia 5,45 L-S 1/2 Pégina color par 1 6
NACIONAL GRUPO GODO La Vanguardia 5,45 L-S Pag colorpar 1 ‘ 1 1 3
50
[ GRATUTA |  20MINUTOS | 20 MINUTOS [ 865 | LV ] 1/2 Pagina color par | LT T 1 1 T T T T 1] T T T 1] 1 T T T 1] [ 3
|__GratumtA | 20miNUTOS | 20 MINUTOS | 865 v | Pag color par bl ] o] ] I I I \ 2
5
[ REGIONAL [ LAVOZ DEGALICIA | LA VOZ DE GALICIA [ 301 [us] 1/2 Pégina color par [ ] [ T T Tl T 1T T 11 I T T T T T Tl T 1T 1T 11 [ 3
| REGIONAL | LAVOZ DEGALICIA | LA VOZ DE GALICIA | 301 | US| P3g color par | 1 1] I i T T 1] LT T 1T 1 \ 3
15 18 15 13 6

(*) % Audiencia y % de Inversion es sobre el total Audiencia de Nacionales y el total Invérsion de Nacionales

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



TIPOLOGIA
NACIONAL

Prensa: Ingresos y Ga

GRUPO EDITORIAL
GRUPO VOCENTO

SOPORTE
ABC NACIONAL

FORMATC 10 x alto

RTE TARIFA
60.342 €

% DTO. NEG. |T. IMPORTE NETO |% INVERSION

33.188,10 €

9%

NACIONAL GRUPO VOCENTO ABC NACIONAL 4,14 L-S 61.478 € 45% 33.812,90 €
NACIONAL UNIDAD EDITORIAL El Mundo Nacional 8,63 L-S 150.600 € 45% 82.830,00 € 22%
NACIONAL UNIDAD EDITORIAL El Mundo Nacional 8,63 L-S 156.000 € 45% 85.800,00 €
NACIONAL PRISA El Pais Nacional 13,32 L-S 52.740 € 45% 29.007,00 € 36%
NACIONAL PRISA El Pais Nacional 13,32 L-S 452.100 € 45% 248.655,00 €
NACIONAL GRUPO ZETA El Periédico 4,41 L-S 12% 173.754 € 45% 95.564,70 € 12%
NACIONAL LA RAZ(?N LA RAZC’)N 8 6% 14.271 € 45% 7.849,05 € 6%
NACIONAL LA RAZON LA RAZON 69.516 € 45% 38.233,80 €
NACIONAL GRUPO GODO La Vanguardia 16% 117.000 € 45% 64.350,00 € 14%
NACIONAL GRUPO GODO La Vanguardia 84.000 € 45% 46.200,00 €
765.490,55 € 87%
GRATUITA 20 MINUTOS 20 MINUTO 1/2 Pagina color par 73.800 € 45% 40.590,00 €
GRATUITA 20 MINUTOS Pag color par 77.000 € 45% 42.350,00 €
82.940,00 € 9%
REGIONAL LA VOZ DE GALICIA 1/2 Pagina color par 17.880 € 45% 9.834,00 €
REGIONAL LA VOZ DE GALICIA Pag color par 33.570 € 45% 18.463,50 €
28.297,50 € 3%

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015

Total Neto 876.728,05




Prensa: Ingresos y Ga

INVERSION

NACIONALES 765.490,55 € 3F;r;osupuesto minimo

GRATUITOS 82.940,00 1F(;r;supuesto maximo
By O B A 0
REGIONALES

Nota: Porcentaje de presupuesto destinado a inserciones en peridd



Prensa: Ingresos y Gastos

Emplazamiento

OBJETIVO

SOPORTE IMPAR %IMPAR

. PRENSA NACIONAL +
‘ GRATUITO + 61
REGIONALES

00,00% =>50% inserciones en impar

sin recargo

INSERCIONES PUBLICADAS EN PAGINA IMPAR SIN RECAI

A | ‘ ................................................

INSERCIONES » S
2 JTAL IMPORTE
BINAT I
EN PA ir N\ ‘ RECARGO IMPAR IMPORTE

PRENSA NACIONAL +

- v
... GRATUITO + REGION b "

205.870,60 € 0,00 €



Prensa: Ingresos y Gastos

Detalle Emplazamiento

I

1

EL PI MAYO 27 29/84 IMPAR
ABC NACIONAL MAYO 30 13/88 IMPAR 1 [ T . o0 MPAR 1
ABC NACIONAL JUNIO 5 59/96 IMPAR 1 EL PERIGDICO MAYO 30 15/72 IMPAR 1
ABC NACIONAL JUNIO 9 21/72 IMPAR 1 EL PERIGDICO JUNIO 1 11/68 IMPAR 1
ABC NACIONAL JUNIO 23 23/72 IMPAR 1 EL PERIQDHO JUNIO 3 1572 IMPAR 1
EL PERIODICO JUNIO 6 11/82 IMPAR 1
ABC NACIONAL JUNIO 26 13/96 IMPAR 1 4
EL Pl JUNIO 9 27/68 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL MAYO 27 9/64 IMPAR 1 -
EL Pl JUNIO 11 11/68 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL MAYO 28 23/68 IMPAR 1 e o . Py V. T
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 1 35/52 IMPAR bt LA RAZON MAYO 29 177 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 2 29/60 IMPAR 1 LA RAZON JUNIO 2 19/64 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 6 27/60 IMPAR 1 LA RAZON Junio 9 17/72 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 8 11/52 IMPAR 1 S dunio 23 17/64 IMPAR 1
LA VANGUARDIA MAYO 29 25/72 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 10 33/56 IMPAR 1
LA VANGUARDIA JUNIO 2 9/56 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 11 27/68 IMPAR 1 LA VANGURRDIA R . e AR ]
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 2 7/48 IMPAR 1 LA VANGUARDIA JuNIo s 1777 IMPAR ]
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 25 25/52 IMPAR 1 LA VANGUARDIA JUNID 8 11/64 IMPAR 1
EL PAIS NACIONAL MAYO 27 25/48 IMPAR 1 LA VANGUARDIA uNio 10 17/64 IMPAR 1
EL PAIS NACIONAL MAYO 28 13/48 IMPAR 1 LA VANGUARDIA unio 12 u/2 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL MAYO 30 21/48 IMPAR 1 LA VANGUARDIA dumo z e IMPAR !
" LA VANGUARDIA JUNIO 26 19/72 IMPAR 1
EL PAS NACIONAL JUNIO 1 25/40 IMPAR 1
20 MINUTOS MAYO 27 7724 IMPAR 1
EL PAIS NACIONAL JUNIO 3 17/48 IMPAR 1 20 MINUTOS MAYo 2 o6 \pAR 1
EL PAIS NACIONAL JUNIO a 13/48 IMPAR 1 20 MINUTOS JUNID 1 7728 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 6 31/48 IMPAR 1 20 MINUTOS JUNID 3 5/28 IMPAR 1
EL PAIS NACIONAL JUNIO' 8 19/40 IMPAR 1 20 MINUTOS Junio 22 11/30 IMPAR 1
EL PAl’S NACIONAL JUNIO 10 21/84 IMPAR 1 LA VOZ DE GALICIA MAYO 27 7/68 IMPAR 1
p LA VOZ DE GALICIA MAYO 28 15/68 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 12 33/48 IMPAR 1
- LA VOZ DE GALICIA JUNIO 1 9/56 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 24 29/48 IMPAR 1
LA VOZ DE GALICIA JUNIO 2 13/60 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 26 19/48 IMPAR 1 LA VOZ DE GALICIA R s o756 MPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 27 25/ IMPAR 1 LA VOZ DE GALICIA JUNIO 22 35/56 IMPAR 1







Cierre Radio-In

Medio RADIO
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas

Posiciones pref

Segun Acuerdo Marco cufias posicionadas en el 12 p in recargo planificadas minimo un 10%

Segun Acuerdo a de 07:00h a 10:00 h previstas 40%

Icanzado 41,6%
icion en Prime Time (7:00-10:00)

Segun Acuerdo Marco cun anja de 07:00h a 10:00 h em 12 posicion de bloque previstas 10%

y se han alcanzado 71,9%

25



Radio: Ingresos y Ga

® \ 4

Periodo campaia: del 27 Mayo al 28 de Junio 2015

Target: Individuos +16

Formato: CUNA 20"

port to

. Importe Neto Real | Importe Neto + IVA
Previsi

312.108,80 € 377.651,65 €




Radio: Ingresos y Ga

Periodo campaiia: del 27 Mayo al 28 de Junio 2015
Target: Individuos +16
Formato: CUNA 20"

‘encia
~ietivo

% COBERTURA ...................................................

ELNnienel -430. - il

Target: Individuos + 16 afios
Cuantificacion EGM 39.0 W

bios de programacién de la cadena se emitieron dos cuiias en el Carrusel en lugar de en El Larguero,

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



Radio: Ingresos y Ga

RECARGO TARIFA CON

A FRANJA GRilsG‘ND TARIFZ}B,,CUNA HORARIO Z%ZRAAR;‘ES IEFII;A 12 |13 | 14
CONCRETO

EMISORA |PROGRAMA FORMATO D|

NUM CUNAS

CONCRETO

SER HOY POR HOY CURA 20" LAB 06:00 -07:00 2,0 2.350 2.350 3
HOY POR HOY CURA 20" LAB 07:00-10:00 2,0 8.690 8.690 2 25
HORA 14 CURA 20" LAB 14:00-15:00 25 3.160 3.160 5
EL LARGUERO CUNA 20" LAB 24:00 -25:30 16 7.500 1 16
CARRUSEL DEPORTIVO CURA 20" s 16:00 -24:00 37 6.215 2
EL LARGUERO CUNA20" | SAB-DOM | 24:00-25:30 16 6.215 10
COPE LA MARANA CURA 20" LAB 06:00 - 7:00 15 2.000 2
LAMARANA CURA 20" LAB 7:00-10:00 06 6.180 1 20
MEDIODIA Y DEPORTES COPE| CUNA 20" LAB 14:00-16:00 09 9
LA LINTERNA CURA 20" LAB 19:00 - 24:00 18 4.200 2
EL PARTIDO DE LAS 12 CUNA 20" LAB 24:00 - 25:30 6.180,00 1 13
ONDA CERO MAS QUE UNO* CUISIA 20" LAB 07:00 - 11:00 10.440,00 1 19
NOTICIAS MEDIODIA CUNA 20" LAB 14:00 - 15:00 2.340,00 1 9
LA BRUJULA CURA 20" LAB 20:00 - 00:00 2.700,00 1 3
AL PRIMER TOQUE CUNA 20" LAB 24:00 - 25:30 4.250,00 16
TOTAL CURNAS 154

*Recargo por emisién en ONDA CERO de 07:00h a 10:00

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015




EMISORA

Radio: Ingresos y Ga

PROGRAMA

TOTAL BRUTO

DTO.

NEG

TOTAL NETO

INV. NETA /

NETA

TOTAL
GRP'S

%
DIENCIA
EMISORA

DIF INV VS
AUDIENCIA

N° CUNAS
POR
CADENA

N° CUNAS

ENPT

% N° CUNAS
ENPT

SER HOY POR HOY 7.050 68% 2.256,00 2.256
HOY POR HOY 217.250 68% 69.520,00 69.520
HORA 14 15.800 68% 5.056,00
,60 44,6% 51,38% -15,3% 61 25 41,0%
EL LARGUERO 120.000 68%
CARRUSEL DEPORTIVO 12.430 68%
EL LARGUERO 62.150 68%
COPE LA MANANA 4.000 68%
LAMARNANA 123.600 68%
MEDIODIA Y DEPORTES COPE 28.800 68% 8 78.444,80 25,1% 20,90% 16,8% 46 20 43,5%
LA LINTERNA 8.400 4
EL PARTIDO DE LAS 12 80.340 33
MAS QUE UNO* 198.360 7
ONDA CERO
NOTICIAS MEDIODIA 21.060 6.739 8
94.566,40 27,72% 8,5% 47 19 40,4%
LA BRUJULA
AL PRIMER TOQUE
312.109 312.108,80 207,9 312.108,80 100% 100% 154 64 41,6%

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



Radio: Ingresos y Gasto

% Cunas Posicionadas en 12 Posicion

OBJETIVO

Cuias emitidas en 12 % Cuilas emitidas en 12 " cuRas nas emitidas en 12 | % Cunas emitidas en 12

Total cuiias por

Soporte cadena posicion de Bloque sin | posicion de Bloque Josicion de Bloque | posicion de Bloque sin
recargo recargo sin recargo recargo
Ser 61 100,0%
Cope 46 5 38 82,6%

42,6%

V2
CUNAS EMITIDAS EN 12 POSICION D LOQUE S!N RECARGO

AS EN (AL IMPORTE
12 paaic ' RECARGO CUNAS 12 IMPORTE
JQUE SIN k. ‘0 POSICION

: 97.965,00 €
89.950,00 €

205.781,00 €



Radio: Ingresos y Gasto
% Cufas en Prime Time (7:00-10:

OBJETIVO

N\
Soporte Total cuiias por Cuiias PT ) Tov .uias
P cadena Objetivo ' por cadena
“ — o S o ‘ ......... )’ |

Pliego: => 40% cuiias



Radio: Ingresos y Gasto
% Cufas en PT (7:00-10:00h) Posicionadas en

de

OBJETIVO
Total Cuiias

" Total Cufias Posicionad PT| % Cufias Posicionac o o % Cuiias Posicionadas en PT
Total Cufias emitidas entre | C o -unas Fosiclonadas en O e Total Cu» ., emitidas Posicionadas en PT 12 ACuna. o :
12 Posicion de Bloque sin

2 Posicion de Bl i PT 12 Posicié¢ q
las 7:00 y las 10:00 12 Posicion de Blogue sin qsmu *re las 7:00 y las 10:00 | Posicion de Bloque sin
recargo i s recargo

Soporte

Pliego: => 10% Posici sin recargo






Medio Internet
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas




Internet: Ingresosy G

Resumen campafia internet

Campaiia: gresos y gastos

Presupuesto: 1.478.342,28 €

DISTRIBUCION DE IMF ' > IMPRESIONES

% SERVIDO EN HO 793.401.775

% SERVIDO EN ROS: 59,8% 1.178.049.626




Internet: Ingresosy G
O’

Periodo campania: del 27 Mayo al 28 de Junio 201

Target: Individuos +15

N2 impresiones

544.000

Fuente: Comscore



Internet: Ingresos y Gastos

Campafia: Agencia Tributaria
Periodo: 27/05 al 28/06
Presupuesto: 1.478.342,28 €

PROVEEDOR

SOPORTE

SECCION FORMATOS

IMPRESIONES
PLANIFICADAS

IMPRESIONES
SERVIDAS

% 0
CUMPLIM

IENTO

CPM

TOTAL INVERSION

53.652.883 51.600.000 | 96% 41.312,72 €
20MINUTOS 20MINUTOS Integrados 65.575.746 68.400.000 | 104% | 57% 077€ 50.493,32 €
ANTEVENIO Libertad Digital lintegrados 56,604,788 56.604.788 | 100% | 100% 077€ 43.654,99 €

Integrados 7.040.579 3.806.519 | 54% | 20% 0,77€ 5.421,25 €
FARODEVIGO.ES Integrados 5.760.474 9.145.883 | 159% | 71% 0,77€ 4.435,56 €
0
Informacion.es Sites Iniegrados 15.648.573 | ... 11295576 | 10006 |..71% 0.77€ 12.022,45 €
CcPM Integrados 4.578.159 29% 0,77 €
PR infegratos 7 9701034 | 5541238 | 57% | 3% _ 077 769,80 €
6.467.356 10.831.627 | 167% | 66% 0,77€ 4.979,86 €
) 10.803.879 4470588 | 41% | 22% 0,77€ 8.318,99 €
LNE.ES - La Nueva Espafia Integrados 8.830.537 15.624.997 | 177% | 78% 077€ 6.806,44 €
ECOPRENSA EIEconomista |Integrados 56.665.795 67.613.532 119% 100% 0,77 € 43.632,66 €
EL CONFIRDENCIAL DIGITAL | El Confidencial Digital Sites lintegrados 4.150.073 4563.912 | 110% | 100% 077€ 3.19556 €
EL SEMANAL DIGITAL El Semanal Digital lintegrados 2.597.403 2625876 | 101% | 100% 077€ 2.000,00 €
50% 0,77€
..... 0,
ELPLURAL ELPLURAL.COM 7.249.299 132% | oo, oaTe 5.581,96 €
. 30% 077€
HADOQ Grupo Intereconomia 4 [ il NEOracos . 8.060.637 10096 | oITe 6.206,69 €
- 75% 0,77€
itae 4 LT T T Oy foeeer i L)
LA RAZON LA RAZON.ES Site$ 19.984.563 100% |22 oare 15.388,11 €
— 21% 077€
..... 0,
PERIODISTA DIGITAL Periodista Digital 21.581.128 107% |- oo oa7e 16.617,47 €
. 100% | 68% 077€ 6.983,44 €
CINCODIAS.COM Sites son |2t oa7e 336150 €
. 85% | 42% 0,77€ 88.640,04 €
PRISA EL Pais 97% | 58% 077€ 123.312,54 €
100% | 57% 077€ 16.581,07 €
HPM N Y S S L] Ll
G News Integrados 115% | 43% 077€ 11.054,05 €




PROVEEDOR

SOPORTE

SECCION

FORMATOS

IMPRESIONES
PLANIFICADAS

IMPRESIONES
SERVIDAS

CUMPLIMIE
TO

Internet: Ingresos y Gastos

PUBLIPRESS La Vanguardia 121.639.115 y ) 077€ 93.662,12 €

Agencia Europa Press ROS Integrados 22.907.080 23.209.023 101% 100% 0,77 € 17.638,45 €

Eldiario.es Sites ROS Integrados 41.035.125 41.882.262 102% 100% 0,77 € 31.597,05 €

INFOLIBRE.ES ROS Integrados 7.248.133 8.610.366 119% 100% 0,77 € 5.581,06 €

SMARTCLIP Lalnformacion.com Sites ROS Integrados 11.921.666 15.000.325 126% 100% 0,77 € 9.179,68 €

PUBLICO.ES Sites ROS Integrados 34.578.225 34.606.412 100% 100% 0,77 € 26.621,38 €

oueessies  |ROS..........[iegrados T 9.192.769 [ 16954110 [ 184% 0.77€ 7.07842€

6.128.506 6.915.671 113% 0,77 € 4.718,95 €

Titania Compaiifa Editorial ELCONFIDENCIAL.COM 125.261.193 i ) 107% g:;; : 96.451,12 €

Elmundo.es Home ...a48728861 o [ 148.728.861 100% 0.77€ 114.521,22 €

UNEDISA 148.728.861 148.728.861 100% 0,77 € 114.521,22 €

Bganson Sies RS iliegrados ST T T 21589770 " 21589770 | 100% 0.77€ 16.624,12 €

17.664.357 17.664.357 100% 0,77 € 13.601,55 €

asces  |pomE 4 “fintegrados T [ 81000798 | 81000798 | 100% 0.77€ 62.370,61 €

99.000.976 99.000.976 100% 0,77 € 76.230,75 €

Bcomerco  ROs... .. limtegrados 13246830 | . 13246830 | 100% 0.77€ 10.200,06 €

8.831.220 8.831.220 100% 0,77 € 6.800,04 €

Bcomeo  [ROS....... .. ]itegrados’ O [ 39704245 | 39794245 | 100% 0.77€ 30.641,57 €

26.529.497 26.529.497 100% 0,77 € 20.427,71 €

8.418.523 8.418.523 100% 0,77 € 6.482,26 €

HERALDO.ES 5.612.349 5.612.349 100% 0,77 € 4.321,51 €

woy  ResL. Tl Jineorades T T 11582388 | 11582388 [ 100% 0.77€ 8.91844 €

7.721.592 7.721.592 100% 0,77 € 5.945,63 €

0,77 € 10.654,09 €

VOCENTO Ideal 077€ 7.102.73€

0,77 € 8.396,83 €

La verdad 260. 269. 077€ 5.597,88 €

LavVozDe Galcia L [ROS_ . . lntegrados T 26777036 | 26777086 | 100% [ 40% 0.77€ 20.618,32 €

17.851.357 17.851.357 100% 60% 0,77 € 13.745,54 €

LasProvincias | [ROs_ T Integrados T 14444342 114444342 [ 100% [ 60% 0.77€ 1112214 €

9.629.561 9.629.561 100% 40% 0,77 € 741476 €

Nore De Castila . |Res_|ntegrados T 10122187 | 10122187 [ 100% [ 60% 0.77€ 7.794,08 €

6.748.124 6.748.124 100% 40% 0,77 € 5.196,06 €

swesstes . [Ros_ . Integrados T 13210653 | 13210653 [ 100% [ 60% 0.77€ 10.172,20 €

HOME Integrados 8.807.102 8.807.102 100% 40% 0,77 € 6.781,47 €

VOZPOPULI VOZPOPULI.COM ROS Integrados 8.803.467 9.894.317 112% 100% 0,77 € 6.778,67 €
. L HOME Integrados 30.398.018 48% 0,77 €

IZETAGESTION ElPeriodico ROSIntegrados """"""""" 58.910.634 | 32531805 """" 107% 52% 077€ 45.361,19 €

1.948.884.274

1.971.451.401

101%

1.478.342,28 €







Presupuesto

TELEVISION

RADIO

OBJETIVO

Total Inversion

892.433,37 €

% Inversi

93,30

Global por

version ‘nversion

Diferencia Real vs

Previsto

-284.775,44 €

0,00 €

S

segun pliego maxima =>45%

segun pliego maxima =>12%



Evaluacion MULTIM

Target: Individuos + 16 afos

TELEVISION
GRPS

% COBERTURA

Fuente: Kantar Media, EGM, Comscore Jun’15



o

CIERRE‘T@I IVA
O
S

O




Cierre TV-Global Campana

Medio TV

Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v |as conseguidas

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE PRECIO C/GRP

Cadenas Tematicas no Rauta Unica

El % de grp’s en cadenas teméaticas de un grupo que no aplique pauta tnica debe ser como maximo el 20%
consiguiendo.un 13,86%

Numerode spots de 10”

El nUmero maximo de pases de duracion de 10 segundos no debia superar el 50% consiguiendo en la campafa
un 28,20%

Numero,de Spots en Madrugada
N° Spots en franja de madrugada 00:00h a 07:00h objetivo méximo 10% y se ha alcanzado un 4,84%

Franjas
El objetivo minimo_era alcanzar un 40% Grp’s en franja de 20:30h a 00:00 h
y se ha alcanzado un 39,72%

Posiciones preferentes
El objetivo minimo era alcanzar un 40% en GRP's en 12, 22 penultimay Ultima
y se ha alcanzado 47,9%. En la franja Prime Time se ha conseguido un 41,12% vs el 40% marcado en el pliego




Resumen Presupuesto TV -

Campaiia CON IVA

NETO + IVA

CADENAS FACTURACION A C/GRP 04. 97,79% 719.003,70€

CADENAS FACTURACION A DTO 2,21% 16.262,40€

IVA



Fuente: Kantar Media

TV: Con IVA

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE
PRECIO C/GRP:

Periodo campana: del 06 Julio al 15 de ‘
Julio 2015

Target: Individuos + 16 afios
Duracion spot: 20" y 10"

37.035.000



TV: Con IVA

Inversion ‘
IMPORTE NETO REAL

358.974,20 €

TELES + NSF

GRUPO CUATRO

AUTONOMICAS

* IVA no incluido

uviPORTE NETO REAL % INVERSION

> N . d
CADENAS NACI ESs . 563.830,10 € i 1 =>87% Inversion
CADENAS AUT AICAS : 1 => 6% Inversion

' 594.217,93 € 100,00%




TV: Con IVA

Presion por Cadenas

) r
GRP'S REAL SHARE CADENAs | * SHAREFD

149,0 26,37%

ego: =< 20%

"2 pAS|

o °
TOTAL N2 PASES| N2 PASES 10 SEG <70

% N2 PASES

Pliego: =< 10%

100,00%

Fuente: Kantar Media



TV: Con IVA

Prime Time Total Campaia

TOTAL CAMPANA 224,4
% DE PRIME TIME 39,72% Pliego: => PT 40%

% Posiciones Preferentes Total Campana

TOTAL CAMPANA 270,7
POSICIONES PREFERENTES 47,90%

% Posiciones Preferentes en Prime Time Total Campaia

TOTAL CAMPANA 92,3
POSICIONES PREFERENTES 41,12%

Fuente: Kantar Media



Cierre TV-Con IVA

Medio TV
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas

El objetivo minimo era alca
y se ha alcanzado un 75,00%. En nja




TV: Con IVA

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE DESCUENTO:

Periodo campaiia: del 06 Julio al 15 de Julio 2015
Target: Individuos + 16 afos
Duracion spot: 20"

IMPORTE N % INVERSION SOBRE TOTAL TV

Fuente: Kantar Media



TV: Con IVA

% N2 pases por Franja

13TV

N2 PASES | % NePASES |WNSIPASES DIFERENCIAS REAL
OBJ OB} REAL . VS OBJ

gé

ases Posicionados en Prime Time

 /

:=>PT 40%
.............. :=<10%

100,00%

% N2 pases Posicionados

13

% N2 PASES| N2 PASES | % N2 PASES | DIFERENCIAS REAL VS PAZEBSJ :‘:I\Elg A PASES PP EN PT REA

N2 PASES OBJ

TOTAL CAMPANA 4

POSICIONES

PREFERENTES : 10 po50%

iego:=> PP 40%

PASES PP REAL % PP REAL PUNTOS DIFERENCIAS REAL VS OBJ

15 75,00% 25,0
90,91% 45,5

Fuente: Kantar Media






Cierre Radio- Con |

Medio RADIO
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas

Posiciones pref

Segun Acuerdo Marco cufias posicionadas en el 12 p in recargo planificadas minimo un 10%

Segun Acuerdo a de 07:00h a 10:00 h previstas 40%

Icanzado 41,7%
icion en Prime Time (7:00-10:00)

Segun Acuerdo Marco cu ranja de 07:00h a 10:00 h en 12 posicion de bloque previstas 10%

y se han alcanzado 90%

53



Radio: Con IVA 0@
Fecha: desde 6 Julio al 15 Julio 2015 ‘

Target: Adultos +16

Formato: CUNA 25"

Importe Neto +

Importe Neto Real IVA

64.044,00 € 77.493,24 €

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



Radio: Con IVA

Fecha: desde 6 Julio al 15 Julio 2015
Target: Adultos +16

Formato: CUNA 25" ‘

Objetivo

.520.284 12.520.284

antificaci 39.004.000

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



Radio: Con IVA
-9

L™ JIv]siplL m|x
TARIFA CON
. _ | 9% RECARGO
EMISORA |PROGRAMA FORMATO mavgn | SRS D) AR GUNA HORARIO RECAREO | 11O/ 8|9 |10]11[12]13 14 NUM CURAS
+16 25 HO TARIFA
CONCRETO |
SER HOY POR HOY CURA 25 LAB 07:00-10:00 20 10.862,50 10.863 2,50 1 1 1 4
HORA 25 CURA 25" LAB 22:00-24:00 12 4.831,25 831 25 1 1 2
EL LARGUERO CURA 25 LAB 24:00 -25:30 16 9.375,00 e P— 5,00 1)1 1 1 4
COPE  |LAMANANA CURA 25" LAB 7:00-10:00 06 7.725,00 A N 72500 | | 1 1 1 3
LA LINTERNA CURA 25" LAB 19:00 - 24:00 18 5.250,00 5 250 5.250,00 1 1 2
EL PARTIDO DE LAS 12 CURA 25" LAB 24:00 - 25:30 25 7.725,00 5 7.725,00 1 1 2
82‘53 MAS QUE UNO* CURA 25" LAB 07:00 - 11:00 04 875,0 13050  |13.050,00| | 1 1 1 3
AL PRIMER TOQUE CURA 25" LAB 24:00 - 25:30 5313 5.312,50 1 1 1)1 4

TOTAL CUNAS

*Recargo por emisién en ONDA CERO de 07:00h a 10:00

A
%

V. NETA/ \ 5 INVERSIO
N

NO
% AUDIENCIA | DIF INV VS CUNAS |N° CUNAS | % N° CUNAS
EMISORA AUDIENCIA ENPT

EMISORA IPROGRAMA

SER HOY POR HOY
HORA 25 28.996,00 | 453% 51,4% -13,5% 10 4 40,0%
EL LARGUERO 12.000 6.3
COPE LAMARANA 7.416 1,7
LA LINTERNA 3.360 35 15.720,00 | 245% 20,9% 14,9% 7 3 42,9%
EL PARTIDO DE LAS 12 4.944 51
ONDA MAS QUE UNO¥* 39.150 | 68% 12.528,00 12.528 11
CERO 19.328,00 30,2% 27.7% 8,1% 7 3 42,9%
AL PRIMER TOQUE 21250 | 68% 6.800,00 6.800 43
64.044,00 64.044,00 321 64.044,00 100% 100% 24 10 41,7%

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



Radio: Con IVA

% Cunas Posicionadas en 12 Posicion d 5 0

OBJETIVO 2L Al
< X

% Cufias emitidas en 12 I ihas emitidas en 12 % Cuiias emitidas en 12
posicion de Bloque sin “ufz ~adena Jsicion de Bloque sin posicion de Bloque sin
recargo recargo recargo

Cuias emitidas en 12 posicion

Soporte Total cufias por cadena )
P P de Bloque sin recargo

Ser 10 100,0%
Cope 7 100,0%
Onda Cero 7 71,4%

go: => 10% Posicionados ler puesto de bloque sin recargo

CUNAS EMITIDAS EN 12 POSICION DE BLOQUE EC

CUNAS EMITIDAS EN .

DTAlY
S e 8 T IMPORTE

IMPORTE

_ARGO CUNAS



Radio: Con IVA

% Cufas en Prime Time (7:00-10:

OBIJETIVO

4 40,0%

3 42,9%

42,9%

Pliego: => 40% cuiias



Radio: Con IVA

% Cufas en PT (7:00-10:00h) Posicionadas en
Blogue

de

OBIJETIVO

AN N
- " Total Cuiias Posicionadas en PT| % Cuiias Posicionadas - g Total Cuiias Posicionadas | % Cufas Posicionadas en PT
Total Cuiias emitidas entre .., . D ~“tal Cufias . ..tidas o o :
las 7:00 y las 10:00 12 Posicidon de Bloque sin PT 12 Posicidon d ue en PT 12 Posicion de Bloque| 12 Posicion de Bloque sin

Soporte . “2s 7:00 y las 10:00 :
recargo sin re sin recargo recargo

100,0%

66,7%

Pliego: => 10% Posici sin recargo






Cierre Radio- Cita Pre

Medio RADIO
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas

Posiciones pref

Segun Acuerdo Marco cufias posicionadas en el 12 p in recargo planificadas minimo un 10%

Segun Acuerdo a de 07:00h a 10:00 h previstas 40%

Icanzado 40,4%
icion en Prime Time (7:00-10:00)

Segun Acuerdo Marco cu ranja de 07:00h a 10:00 h en 12 posicion de bloque previstas 10%

y se han alcanzado 47,5%

61



Radio: Cita Previ

Periodo campaiia: del 1 Junio al 3 de Julio 2015

Target: Individuos +16

Formato: CUNA 20"

Importe Neto +

importe Neto Real VA

497.254,40 € 601.677,82 €

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



Radio: Cita Previ

Periodo campania: del 1 Junio al 3 de Julio 2015
Target: Individuos +16
Formato: CUNA 20"

Objetivo

% COBERTURA
OoTS
CONTACTOS

174.659.912

Target: Individuos +

39.004.000

Cu

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



Radio: Cita Previc

TARIFA CON
. N % RECARGO
EMISORA |PROGRAMA FORMATO FRANJA GRP's IND | TARIFA “CUNA HORARIO RECARGO TOTAL
+16 20 CONCRETO HORARIO TARIFA
CONCRETO

SER HOY POR HOY CUNA 20" LAB 07:00-10:00 2,0 8.690,00 8.690 8.690,00 3|2 3|183(3|3]|3 40
HORA 14 CUNA 20" LAB 14:00-15:00 25 3.160,00 3.160 3 ‘ 111 111111 15
HORA 25 CUNA 20" LAB 22:00-24:00 1,2 3.865,00 3.865 ‘ 1(1)11]1 111111 14
EL LARGUERO CUNA 20" LAB 24:00 -25:30 1,6 7.500,00 7.500 7.500,00. 21212]|2 21212|2|2 30
COPE LAMARANA CURNA 20" LAB 7:00-10:00 0,6 6.180,00 6.180 6.180,00 21212]2 2121121 30
MEDIODIA Y DEPORTES COPE| CUNA 20" LAB 14:00-16:00 0,9 3.200,00 3.200 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 16
LA LINTERNA CUNA 20" LAB 19:00 - 24:00 1,8 4.200,00 4.200 1 1 4
EL PARTIDO DE LAS 12 CURNA 20" LAB 24:00 - 25:30 25 6.180,00 1 212|211 2121211 24
gggé MAS DE UNO* CUNA 20" LAB 07:00 - 11:00 0,4 8.700,00 20% 2 312|2|2|2 2|1212|2|2 31
NOTICIAS MEDIODIA CUNA 20" LAB 14:00 - 15:00 0,9 2.340,00 1]11]1 1|11(1)1]1 1|1(1]|1|1 15
LA BRUJULA CUNA 20" LAB 20:00 - 00:00 0,4 2.700,00 1 1 1 1 1 1 1 8
AL PRIMER TOQUE CUNA 20" 24:00 - 25:30 4.250,00 21112 112111 2]2 2111212 23
TOTAL CUNAS 18 16 17 16 17 18 | 17 | 16 | 17 15 18 (17 | 16 | 17 | 15 250
*Recargo por emisién en ONDA CERO de 07:00h a 10:00 \
-
% NeCURAS | o oo | oo
EMISORA |PROGRAMA TOTAL BRUTO : PTOTOTAL = %INVERSION | AUDIENCIA EL'JFD'I';\,\"éi POR N EC’\‘UF',\‘TAS ° NENC;’;\‘AS
EMISORA CADENA
SER HOY POR HOY 347.600 00 [ 2
HORA 14 47.400 h 38,0
— 215.715,20 43.4% 51,38% -18,4% 99 40 40,4%
HORA 25 54.110 E' ) 5 16,8
EL LARGUERO 225.000 | 7200000 | 72.000 471
COPE  |LAMARANA 185.400 328,00 59.328 16,8
MEDIODIA Y DEPORTES COPE 51.200 16.384 14,2
128.550,40 25,9% 20,90% 19,2% 74 30 40,5%
LA LINTERNA 16.800 5.376,00 5.376 7,0
EL PARTIDO DE LAS 12 148.320 68% | 47.462,40 47.462 60,7
ONDA
CERo  |MAsDEUNO* 323.640 68% | 103.564,80 103.565 10,9
NOTICIAS MEDIODIA 35.100 68% | 11.232,00 11.232 140 152.988,80 30.8% 27.72% 0.9% 77 2 40.3%
LA BRUJULA 21.600 68% | 6.912,00 6.912 34
AL PRIMER TOQUE 97:750 68% | 31.280,00 31.280 246

TOTAL CUNAS m 497.254 497.254 100% 100% 250
uente: M ler. Acumulado



Radio: Cita Previa

% Cunas Posicionadas en 12 Posicion d

OBJETIVO

% Cuiias emitidas en 12 Jfnas emitidas en 12 % Cuiias emitidas en 12
posicion de Bloque sin Tr fa. ena osicion de Bloque sin posicion de Bloque sin
recargo recargo recargo

Cufas emitidas en 12 posicion

Soporte Total cufias por cadena )
- P de Bloque sin recargo

CUNAS EMITIDAS EN 12 POSICIéN DE BLr T iy Skl 0000 TV
CUNAS EMITIDAS EN 1
POS'~ AUE

s |
&

‘AL’ JRTE RECARGO

CUNAS IMPORTE

25.701,25 €
98.050,00 €

181.125,25 €




Radio: Cita Previa
% Cufas en Prime Time (7:00-10:

OBJETIVO

S = — -

Pliego: => 40% cuiias



Radio: Cita Previa

% Cufas en PT (7:00-10:00h) Posicionadas en
Blogue

de

OBIJETIVO

- .. Total Cufias Posicionadas en PT| % Cufias Posicionad - Total Cuiias Posicionadas | % Cufias Posicionadas en PT
Total Cuiias emitidas entre Total Cun aitidas o R 8
en PT 12 Posicidn de Bloque| 12 Posicién de Bloque sin

Pt : N 8
las 7:00 y las 10:00 PHEEAEENCSISEEREN | UL el ve las 7:00y las 10:00 .
recargo sin recar Sin recargo recargo

Soporte

15,0%

60,0%

77,4%

Pliego: => 10% Posici sin recargo



Resumen Global'Campanas

Agencia fributaria:

Ingresos y'Gastos
Con IVA
Cita Previa



Presupuesto Global por

OBJETIVO

v o v Diferencia Real
Total Inversion % Inversion 2
vs Previsto

TELEVISION 3.492.940,89 € 51,79%

-993.218,50 €

MEDIOS GRAFICOS

RADIO

INTERNET ' -22.383,22€

segun pliego méxima =>45%
segun pliego maxima =>13%
segun pliego maxima =>12%

segun pliego maxima =>17%



Evaluacion Global MULT

Target: Individuos + 16 afos

TELEVISION ~MEDIOS GRAFICOS

717.287.214 582.530.370

Fuente: Kantar Media, EGM, Comscore Jun’15



Cierre TV-Global Campahas

Medio TV

Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v |as conseguidas

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE PRECIO C/GRP

Cadenas Tematicas no Rauta Unica

El % de grp’s en cadenas teméaticas de un grupo que no aplique pauta tnica debe ser como maximo el 20%
consiguiendo.un 15,09%

Numerode spots de 10”

El nUmero maximo de pases de duracion de 10 segundos no debia superar el 50% consiguiendo en la campafa
un 28,20%

Numero,de Spots en Madrugada
N° Spots en franja de madrugada 00:00ha 07:00h objetivo méximo 10% y se ha alcanzado un 4,84%

Franjas
El objetivo minimo.era alcanzar un 40% Grp’s en franja de 20:30h a 00:00 h
y se ha alcanzado un 40,08%

Posiciones preferentes
El objetivo minimo era alcanzar un 40% en GRP's en 12, 22 penultimay Ultima
y se ha alcanzado 46,62%. En la franja Prime Time se ha conseguido un 41,77% vs el 40% marcado en el pliego




Resumen Presupuesto TV
campanas y Global".

Campaiia CON IVA

NETO NETO + IVA

N :
594.217,93 € [ ‘x 97,7
13.440,00 '

a4

CADENAS FACTURACION A C/GRP 719.003,70 €

CADENAS FACTURACION A DTO 16.262,40 €

Campaiia INGRESOS Y GASTOS

J % NETO + IVA

\
a
>

CADENAS FACTURACION A C/GRP 860.104,46 € 98,31% 2.250.726,40 €

CADENAS FACTURACION A DTO 31.960,00€ 1,69% 38.671,60€
GLOBAL TV
NETO % NETO + IVA
ENAS FACTURAC 2.454.322,39€ 98,18% 2.969.730,09 €

S FACTL 45.400,00 € 1,82% 54.934,00 €



TV: Global Campan

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE
PRECIO C/GRP:

Periodo campaiia: del 27 Mayo al 15 de ‘
Julio 2015
Target: Individuos + 16 afos

37.035.000

Fuente: Kantar Media



TV: Global Campa

Inversion ‘ ‘

TELES + NSF

GRUPO CUATRO

AUTONOMICAS

* IVA no incluido

uviPORTE NETO REAL % INVERSION

> N . :
CADENAS NAC! ES 2.342.159,24 € iego: => 87% Inversion
CADENAS AUT AICAS 5 : 1 => 6% Inversion

2.454.322,39 € 100,00%



TV: Global Campan

Presion por Cadenas

) r
GRP'S REAL SHARE CADENAs | * SHAREFD

TRES COBERTURA ' 548,9 28,34%

32’44% p o . Y . . . . . . ...
14,40% '

TOTAL N2
PASES

N2 de Pases

% N2 PASES
Pliego: =< 10%

100,00%

Fuente: Kantar Media



TV: Global Campana

Prime Time Total Campaia

TOTAL CAMPANA 776,4
% DE PRIME TIME 40,08% Pliego: => PT 40%

% Posiciones Preferentes Total Campaha

TOTAL CAMPANA 902,8
POSICIONES PREFERENTES 46,62%

% Posiciones Preferentes en Prime Time Total Campana

TOTAL CAMPANA 324,3
POSICIONES PREFERENTES 41,77%

Fuente: Kantar Media



Cierre TV-Global Cam Dafa

Medio TV
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas

El objetivo minimo era alca
y se ha alcanzado un 81,54%. E




TV: Global Campa@e

CADENAS QUE SE FACTURAN MEDIANTE DESCUENTO: \
Periodo campaiia: del 06 Julio al 15 de Julio 2015
Target: Individuos + 16 afos

IMPORTE N IMPORTE NETO REAL % INVERSION SOBRE TOTAL TV

Fuente: Kantar Media



TV: Global Campana

% N2 pases por Franja

N2 PASES OBJ % N2 PASES OBJ

MARANA 55,38%
‘SOBREMESA

‘MADRUGADA 113

65 100,00% 65 100,00%

% N2 pases Posicionados % N2 pases Posicionados en Prime Time

By i 13TV
N2 PASES OBJ | % N2 PASES OBJ M PASES PP EN PT OBJETIVO
\ e ! |, R el " : TOTAL CAMPANA 12 16 4

POSICIONES :
PREFERENTES:

29 44,62% 53 . 8L54% 24 POSICIONES PREFERENTES 44,44% 59,26% 14,8 puntos mas

% N2 pases Posicionados por Franja

PASES PP OBJETIVO % PP OBJETIVO
44,62%

1 =>40%
1 =>40%
1 =>40%
1 =>40%
1 =>40%
:Pliego: => 40%

Fuente: Kantar Media



Medio PRENSA
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas




Prensa: Ingresos y Ga
0\0‘

Importe Neto Real Importe Neto + IVA

Periodo campaiia: del 27 Mayo al 28 de Junio 2015
Target: Individuos +16

Formato: PAGINA COLOR Y MEDIA %INA

MEDIOS GRAFICOS ] 876.728,05 € 1.060.840,94 €




Prensa: Ingresos y Ga

Target: Individuos +16

Periodo campaiia: del 27 Mayo al 28 de Junio 2015 ‘
Formato: Pagina Color y 1/2 Pagina Color

OBJETIVO

N2 INSERCIONES

GRPS

% COBERTURA
OTS
CONTACTOS

Target: Individuos + 16 afios
Cuantificacion EGM

Fuente: EGM ler. Acumulado 2015



Resumen Prensa: Ingresos tos

INVERSION

NACIONALES 765.490,55 3F;r;osupuesto minimo
Presupuesto maximo
10%

GRATUITOS 82.940,00 €
REGIONALES .

Nota: Porcentaje de presupuesto destinado a inserciones en peridd in Pliego =< 6%.



Prensa: Ingresos y Gastos

Emplazamiento

OBJETIVO

SOPORTE IMPAR %IMPAR

. PRENSA NACIONAL +
‘ GRATUITO + 61
REGIONALES

00,00% =>50% inserciones en impar

sin recargo

INSERCIONES PUBLICADAS EN PAGINA IMPAR SIN RECAI

A | ‘ ................................................

INSERCIONES » S
2 JTAL IMPORTE
BINAT I
EN PA ir N\ ‘ RECARGO IMPAR IMPORTE

PRENSA NACIONAL +

- v
... GRATUITO + REGION b "

205.870,60 € 0,00 €



Prensa: Ingresos y Gastos

Detalle Emplazamiento

I

1

EL PI MAYO 27 29/84 IMPAR
ABC NACIONAL MAYO 30 13/88 IMPAR 1 [ T . o0 MPAR 1
ABC NACIONAL JUNIO 5 59/96 IMPAR 1 EL PERIGDICO MAYO 30 15/72 IMPAR 1
ABC NACIONAL JUNIO 9 21/72 IMPAR 1 EL PERIGDICO JUNIO 1 11/68 IMPAR 1
ABC NACIONAL JUNIO 23 23/72 IMPAR 1 EL PERIQDHO JUNIO 3 1572 IMPAR 1
EL PERIODICO JUNIO 6 11/82 IMPAR 1
ABC NACIONAL JUNIO 26 13/96 IMPAR 1 4
EL Pl JUNIO 9 27/68 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL MAYO 27 9/64 IMPAR 1 -
EL Pl JUNIO 11 11/68 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL MAYO 28 23/68 IMPAR 1 e o . Py V. T
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 1 35/52 IMPAR bt LA RAZON MAYO 29 177 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 2 29/60 IMPAR 1 LA RAZON JUNIO 2 19/64 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 6 27/60 IMPAR 1 LA RAZON Junio 9 17/72 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 8 11/52 IMPAR 1 S dunio 23 17/64 IMPAR 1
LA VANGUARDIA MAYO 29 25/72 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 10 33/56 IMPAR 1
LA VANGUARDIA JUNIO 2 9/56 IMPAR 1
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 11 27/68 IMPAR 1 LA VANGURRDIA R . e AR ]
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 2 7/48 IMPAR 1 LA VANGUARDIA JuNIo s 1777 IMPAR ]
EL MUNDO NACIONAL JUNIO 25 25/52 IMPAR 1 LA VANGUARDIA JUNID 8 11/64 IMPAR 1
EL PAIS NACIONAL MAYO 27 25/48 IMPAR 1 LA VANGUARDIA uNio 10 17/64 IMPAR 1
EL PAIS NACIONAL MAYO 28 13/48 IMPAR 1 LA VANGUARDIA unio 12 u/2 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL MAYO 30 21/48 IMPAR 1 LA VANGUARDIA dumo z e IMPAR !
" LA VANGUARDIA JUNIO 26 19/72 IMPAR 1
EL PAS NACIONAL JUNIO 1 25/40 IMPAR 1
20 MINUTOS MAYO 27 7724 IMPAR 1
EL PAIS NACIONAL JUNIO 3 17/48 IMPAR 1 20 MINUTOS MAYo 2 o6 \pAR 1
EL PAIS NACIONAL JUNIO a 13/48 IMPAR 1 20 MINUTOS JUNID 1 7728 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 6 31/48 IMPAR 1 20 MINUTOS JUNID 3 5/28 IMPAR 1
EL PAIS NACIONAL JUNIO' 8 19/40 IMPAR 1 20 MINUTOS Junio 22 11/30 IMPAR 1
EL PAl’S NACIONAL JUNIO 10 21/84 IMPAR 1 LA VOZ DE GALICIA MAYO 27 7/68 IMPAR 1
p LA VOZ DE GALICIA MAYO 28 15/68 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 12 33/48 IMPAR 1
- LA VOZ DE GALICIA JUNIO 1 9/56 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 24 29/48 IMPAR 1
LA VOZ DE GALICIA JUNIO 2 13/60 IMPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 26 19/48 IMPAR 1 LA VOZ DE GALICIA R s o756 MPAR 1
EL PAiS NACIONAL JUNIO 27 25/ IMPAR 1 LA VOZ DE GALICIA JUNIO 22 35/56 IMPAR 1




Medio RADIO
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas

Posiciones pref

Segun Acuerdo Marco cufias posicionadas en el 12 p in recargo planificadas minimo un 10%

Segun Acuerdo a de 07:00h a 10:00 h previstas 40%

Icanzado 40,9%
icion en Prime Time (7:00-10:00)

Segun Acuerdo Marco cu ranja de 07:00h a 10:00 h en 12 posicion de bloque previstas 10%

y se han alcanzado 58,9%

86



Radio: Global campana

Resumen medio Radio. Presupuesto p

® \ 4

Importe Neto % INVERSION Ir~oorte V Y % AUDIENCIA | DIF INV VS
Previsto Previsto EMISORA |AUDIENCIA

SER . 5 43,94% 3¢ 3 e . 51,38% 16,92% segun pliego maxima +/- 20%

COPE : 25,50% : : : 18,04% Esegl’m pliego maxima +/- 20%

ONDA CERO 32€ 30,56% : 9 Esegl’m pliego maxima +/- 20%



Radio: Global Camp

Periodo campaiia: del 27 Mayo al 15 de J

GRPS
% COBERTURA
OTS 22,9

CONTACTOS 268.269.512

39.004.000

Fuente: Kantar Media



Radio: Global campana

% Cunas Posicionadas en 12 Posicion

OBIJETIVO

% Cufias emitidas en 12 ufias emitidas en 12 % Cuiias emitidas en 12

posicién de Bloque sin T posicion de Bloque sin posicion de Bloque sin
recargo recargo recargo

Cufias emitidas en 12 posicion
de Bloque sin recargo

Soporte Total cufias por cadena

CUNAS EMITIDAS EN 12 POSICION DE BLOQUE &

CUNT
POS
SIN RECAKN

.MPORTE RECARGO

CURNAS IMPORTE

208.700,00 €

81.037,50 € 100% 0,00 €

433.341,25 € 100% 0,00 €




Radio: Global campana
% Cufas en Prime Time (7:00-10:

OBJETIVO

Total cuiias por cadena % Cuiias el Al cufias por cadena % Cuias en PT

Ser _ 69 40,6% _
‘Cope _ _ 53 _ 41,7% _
‘Onda Cero

Pliego: => 40% cuiias



Radio: Global campana

% Cufas en PT (7:00-10:00h) Posicionadas en
Blogue

de

OBIJETIVO

Total Cunas Total Cunas

0, n H 0 R ici
Soporte Total Cuiias emitidas entre| Posicionadas en PT 12 g’Tc:an:Z:,’os - Posicionadas en AIEu&i?;g:'g'::?:a:::i:T
P las 7:00 y las 10:00 Posicion de Bloque sin ) ) P las 7:00 y las 10:00| PT 12 Posicion de SRR q
recargo ‘ zcarg ' Bloque sin recargo g
‘Ser 50,7%
Cope : : 67,9%
EOnda Cero 60,4%

Pliego: => 10% Posici sin recargo



Medio Internet
Mejoras estipuladas en Acuerdo Marco v las conseguidas




Internet: Ingresosy G

Resumen campafia internet

Campaiia: gresos y gastos

Presupuesto: 1.478.342,28 €

DISTRIBUCION DE IMF ' > IMPRESIONES

% SERVIDO EN HO 793.401.775

% SERVIDO EN ROS: 59,8% 1.178.049.626




Internet: Ingresosy G
O’

Periodo campania: del 27 Mayo al 28 de Junio 201

Target: Individuos +15

N2 impresiones

544.000

Fuente: Comscore



Internet: Ingresos y Gastos

Campafia: Agencia Tributaria
Periodo: 27/05 al 28/06
Presupuesto: 1.478.342,28 €

PROVEEDOR

SOPORTE

SECCION FORMATOS

IMPRESIONES
PLANIFICADAS

IMPRESIONES
SERVIDAS

% 0
CUMPLIM

IENTO

CPM

TOTAL INVERSION

53.652.883 51.600.000 | 96% 41.312,72 €
20MINUTOS 20MINUTOS Integrados 65.575.746 68.400.000 | 104% | 57% 077€ 50.493,32 €
ANTEVENIO Libertad Digital lintegrados 56,604,788 56.604.788 | 100% | 100% 077€ 43.654,99 €

Integrados 7.040.579 3.806.519 | 54% | 20% 0,77€ 5.421,25 €
FARODEVIGO.ES Integrados 5.760.474 9.145.883 | 159% | 71% 0,77€ 4.435,56 €
0
Informacion.es Sites Iniegrados 15.648.573 | ... 11295576 | 10006 |..71% 0.77€ 12.022,45 €
CcPM Integrados 4.578.159 29% 0,77 €
PR infegratos 7 9701034 | 5541238 | 57% | 3% _ 077 769,80 €
6.467.356 10.831.627 | 167% | 66% 0,77€ 4.979,86 €
) 10.803.879 4470588 | 41% | 22% 0,77€ 8.318,99 €
LNE.ES - La Nueva Espafia Integrados 8.830.537 15.624.997 | 177% | 78% 077€ 6.806,44 €
ECOPRENSA EIEconomista |Integrados 56.665.795 67.613.532 119% 100% 0,77 € 43.632,66 €
EL CONFIRDENCIAL DIGITAL | El Confidencial Digital Sites lintegrados 4.150.073 4563.912 | 110% | 100% 077€ 3.19556 €
EL SEMANAL DIGITAL El Semanal Digital lintegrados 2.597.403 2625876 | 101% | 100% 077€ 2.000,00 €
50% 0,77€
..... 0,
ELPLURAL ELPLURAL.COM 7.249.299 132% | oo, oaTe 5.581,96 €
. 30% 077€
HADOQ Grupo Intereconomia 4 [ il NEOracos . 8.060.637 10096 | oITe 6.206,69 €
- 75% 0,77€
itae 4 LT T T Oy foeeer i L)
LA RAZON LA RAZON.ES Site$ 19.984.563 100% |22 oare 15.388,11 €
— 21% 077€
..... 0,
PERIODISTA DIGITAL Periodista Digital 21.581.128 107% |- oo oa7e 16.617,47 €
. 100% | 68% 077€ 6.983,44 €
CINCODIAS.COM Sites son |2t oa7e 336150 €
. 85% | 42% 0,77€ 88.640,04 €
PRISA EL Pais 97% | 58% 077€ 123.312,54 €
100% | 57% 077€ 16.581,07 €
HPM N Y S S L] Ll
G News Integrados 115% | 43% 077€ 11.054,05 €




PROVEEDOR

SOPORTE

SECCION

FORMATOS

IMPRESIONES
PLANIFICADAS

IMPRESIONES
SERVIDAS

CUMPLIMIE
TO

Internet: Ingresos y Gastos

PUBLIPRESS La Vanguardia 121.639.115 y ) 077€ 93.662,12 €

Agencia Europa Press ROS Integrados 22.907.080 23.209.023 101% 100% 0,77 € 17.638,45 €

Eldiario.es Sites ROS Integrados 41.035.125 41.882.262 102% 100% 0,77 € 31.597,05 €

INFOLIBRE.ES ROS Integrados 7.248.133 8.610.366 119% 100% 0,77 € 5.581,06 €

SMARTCLIP Lalnformacion.com Sites ROS Integrados 11.921.666 15.000.325 126% 100% 0,77 € 9.179,68 €

PUBLICO.ES Sites ROS Integrados 34.578.225 34.606.412 100% 100% 0,77 € 26.621,38 €

oueessies  |ROS..........[iegrados T 9.192.769 [ 16954110 [ 184% 0.77€ 7.07842€

6.128.506 6.915.671 113% 0,77 € 4.718,95 €

Titania Compaiifa Editorial ELCONFIDENCIAL.COM 125.261.193 i ) 107% g:;; : 96.451,12 €

Elmundo.es Home ...a48728861 o [ 148.728.861 100% 0.77€ 114.521,22 €

UNEDISA 148.728.861 148.728.861 100% 0,77 € 114.521,22 €

Bganson Sies RS iliegrados ST T T 21589770 " 21589770 | 100% 0.77€ 16.624,12 €

17.664.357 17.664.357 100% 0,77 € 13.601,55 €

asces  |pomE 4 “fintegrados T [ 81000798 | 81000798 | 100% 0.77€ 62.370,61 €

99.000.976 99.000.976 100% 0,77 € 76.230,75 €

Bcomerco  ROs... .. limtegrados 13246830 | . 13246830 | 100% 0.77€ 10.200,06 €

8.831.220 8.831.220 100% 0,77 € 6.800,04 €

Bcomeo  [ROS....... .. ]itegrados’ O [ 39704245 | 39794245 | 100% 0.77€ 30.641,57 €

26.529.497 26.529.497 100% 0,77 € 20.427,71 €

8.418.523 8.418.523 100% 0,77 € 6.482,26 €

HERALDO.ES 5.612.349 5.612.349 100% 0,77 € 4.321,51 €

woy  ResL. Tl Jineorades T T 11582388 | 11582388 [ 100% 0.77€ 8.91844 €

7.721.592 7.721.592 100% 0,77 € 5.945,63 €

0,77 € 10.654,09 €

VOCENTO Ideal 077€ 7.102.73€

0,77 € 8.396,83 €

La verdad 260. 269. 077€ 5.597,88 €

LavVozDe Galcia L [ROS_ . . lntegrados T 26777036 | 26777086 | 100% [ 40% 0.77€ 20.618,32 €

17.851.357 17.851.357 100% 60% 0,77 € 13.745,54 €

LasProvincias | [ROs_ T Integrados T 14444342 114444342 [ 100% [ 60% 0.77€ 1112214 €

9.629.561 9.629.561 100% 40% 0,77 € 741476 €

Nore De Castila . |Res_|ntegrados T 10122187 | 10122187 [ 100% [ 60% 0.77€ 7.794,08 €

6.748.124 6.748.124 100% 40% 0,77 € 5.196,06 €

swesstes . [Ros_ . Integrados T 13210653 | 13210653 [ 100% [ 60% 0.77€ 10.172,20 €

HOME Integrados 8.807.102 8.807.102 100% 40% 0,77 € 6.781,47 €

VOZPOPULI VOZPOPULI.COM ROS Integrados 8.803.467 9.894.317 112% 100% 0,77 € 6.778,67 €
. L HOME Integrados 30.398.018 48% 0,77 €

IZETAGESTION ElPeriodico ROSIntegrados """"""""" 58.910.634 | 32531805 """" 107% 52% 077€ 45.361,19 €

1.948.884.274

1.971.451.401

101%

1.478.342,28 €







Informe Inversion

4

INES

INGRESO. IV 308 Y GASTOS TOTAL
| mepo | TELEWISIGN |  TELEVISIGN |  TELEVISIGN |  TELEVISION |  TELEW (ELEVISION TELEVISION
SOPORTE ATRES COBERTURA | ATRES AFINIDAD FDF-T5 GRUPO CUATRO AUTONOMI. 13TV
GRPs 45" 75,04 37,11 77,47 34,65 24,96¢ 249,23
GRPs 20" 214,25 114,10 229,80 103,96 1,30 733,41
GRPs 10" 110,69 61,00 129,56 ‘ 55,2 66 389,14
TARIFA 399.500,0 € 399.500,00
C/GRP 20" SIN IVA O DESCUENTO 2.600,00 € 10,00 € 10,00 € 00 € 0,00 € 92%
C/GRP 20" CON IVA O DESCUENTO 3.146,00 € 12,10€ 12,10€ 3 665,50 € 92%
TOTAL NETO SIN IVA 1.197.463,41€ 2.403,01€ 4.94809€ A | 573512 81.775,32 € 31.960,00 € 1.892.064,46 €
TOTAL IVA 251.467,32 € 504,63 € 1.039,10 120.438,0 17.172,82€ 6.711,60 € 397.333,54€
TOTAL CON IVA 1.448.930,73 € 2.907,64 € 5.987,19€ 952,70 € 98.948,14 € 38.671,60 € 2.289.398,00€
% INVERSION 63,3% 0,1% 0 h % 4,3% 1,7%
TOTAL
INS/PASES/CUNAS/IMPRESIONES 112 7 ! 1014 s 1.558
CON IVA LA TOTAL
| wmebo |  TELEVISION SION TELEVISION
ATRES COBERTURA | rDF-T5 GRUPO CUATRO AUTONOMICAS 13TV
GRPs 45" \ 0,00
GRPs 20" 134,23 61,19 45,11 410,87
GRPs 10" L 2, 57,30 23,78 15,60 154,13
TARIFA - Y 4 168.000,0 € 168.000,0 €
C/GRP 20" SIN IVA O DESCUENTO < (1000¢ 10,00 € 2.600,00 € 550,00 € 92%
C/GRP 20" CON IVA O DESCUENT" -m -/ 1210¢ 12,10 € 3.146,00 € 665,50 € 92%
TOTAL NETO SIN IV/ 3.974,20€ 4,88¢€ 1.743,38€ 202.387,64 € 30.387,83 € 13.440,00 € 607.657,93 €
TOTAL IVA 8 € 152,22 € 366,11 € 42.501,40 € 6.381,44 € 2.822,40€ 127.608,17€
TOTAL CON " & 3 € 877,10 € 2.109,49 € 244.889,04 € 36.769,27 € 16.262,40 € 735.266,10 €
% INVERS| I 0,1% 0,3% 33,3% 5,0% 2,2%
TOTAL
INS/PASES/CUNAS/! . 47 100 41 633 20 904




Informe Inversion

'Y © )M

6 A LA TOTALCAMPANA | TOTAL CAMPANA TOTAL
| mepio [ TELEVISION [ TELEVISION |  TELEVISION LEVISION TELEVISION TELEVISION
SOPORTE ATRES COBERTURA | ATRES AFINIDAD FDF-T5 "CUATRO , AUTONOMICAS 13TV
GRPs 45" 75,04 37,11 77,47 N 24,96 249,23
GRPs 20" 326,87 171,82 ‘ 16 116,40 1.144,28
GRPs 10" 147,04 82,10 18¢ 9.0 48,26 543,27
TARIFA . 567.500,0 € 567.500,00
C/GRP 20" SIN IVA O DESCUENTO 2.600,00 € 10,00 € ) < 10,00 2.600,00 € 550,00 €
C/GRP 20" CON IVA O DESCUENTO 3.146,00 € 12,10€ . 1210€ 3.146,00 € 665,50 €
TOTAL NETO SIN IVA 1.556.437,61 € 3.127,89€ 6.691 775.902,27 € 112.163,15 € 45.400,00 € 2.499.722,39 €
TOTAL IVA 326.851,90 € 656,86 € 05,21 162.939,48 € 23.554,26 € 9.534,00 € 524.941,70 €
TOTAL CON IVA 1.883.289,51 € 3.784,75 X 938.841,75 € 135.717,41 € 54.934,00 € 3.024.664,09 €
% INVERSION 62,3% 0,1% ; 31,0% 4,5% 1,8%
TOTAL
INS/PASES/CUNAS/IMPRESIONES 175 \ 112 1.647 65 2.462

4




CAMPANA
SOPORTE ABC NACIONAL

TARIFA UNITARIA

INGRESOS Y INGRESOS Y INGRESOS Y
GASTOS GASTOS GASTOS

El Mundo
Nacional

64.100,00

El Pais Naciona’

DESCUENTO SIN IVA

45%

TOTAL NETO SIN IVA

168.630,00

35.412,30

Informe Inversion Pr

2O°

TOTAL CON IVA

204.042,30

% INVERSION

19,2%

| 397
T

INGRESOS Y 505 Y “RESOSY | INGRESOSY | INGRESOSY TOTAL
GASTOS G 9 4STOS GASTOS GASTOS
LA VOZ DE
: \ :
El Peri o L La Vanguardia | 20 MINUTOS GALICIA
m ‘. .00 47.500,00 63.100,00 17.150,00 366.922,00
45% 45% 45% 45% 45%
\ 46.082,85 110.550,00 82.940,00 28.297,50 876.728,05
9.677,40 23.215,50 17.417,40 5.942,48 184.112,89
55.760,25 133.765,50 100.357,40 34.239,98 1.060.840,94
5,3% 12,6% 9,5% 3,2% 100%
9 4 9 5 6 61

10 \
4




e /
Informe Inversion Re
. V- 4
CAMPANA INGRESOS Y GASTOS | INGRESOS Y GASTOS | INGRE! W GAZRC

TOTAL
| Mebo |  RADIO |  RADIO ) RADIO
COPE ONDA .

TOTAL TARIFA 434.680,00 245.140,00 Y 00 975.340,00
DESCUENTO SIN IVA 68% ; 68 68%
TOTAL NETO SIN IVA 139.097,60 78.44 ‘ 4.566,40 312.108,80

TOTAL IVA 29.210,50 19.858,94 65.542,85
TOTAL CON IVA 168.308,10 114.425,34 377.651,65
% INVERSION 44,6% 30,3% 100%
TOTAL CUNAS 61‘ 47 154
CAMPARA CON IVA TOTAL
MEDIO RADIO RADIO
SOPORTE COPE ONDA CERO
TOTAL TARIFA 50 49.125,00 60.400,00 200.137,50
DESCUENTO SIN IVA 63% 68% 68% 68%
TOTAL NFTN SIN IVA 28.996,00 15.720,00 19.328,00 64.044,00
6.089,16 3.301,20 4.058,88 13.449,24
e CON L 35.085,16 19.021,20 23.386,88 77.493,24
INVERSION 45,3% 24,5% 30,2% 100%
TAL CUNAS 10 7 7 24

N 4




Informe Inversion Re

CAMPARA CITA PREVIA CITA PREVIA
| mebo | RADO RADIO

TOTAL

RADIO

SOPORTE SER

COPE

ONDA «_

TOTAL TARIFA 674.110,00 401.720,00 Y 00 1.553.920,00
DESCUENTO SIN IVA 68% 68 68%
TOTAL NETO SIN IVA 215.715,20 128. 52.988,80 497.254,40

TOTAL IVA 45.300,19 32.127,65 104.423,42
TOTAL CON IVA 261.015,39 185.116,45 601.677,82
% INVERSION 43,4% 30,8% 100%

TOTAL CUNAS % 77 250

A
CAMPARNA TO “AMPA | TOTAL CAMPANA TOTAL
MEDIO \:A0®
SOPORTE Skn COPE ONDA CERO

TOTAL TARIFA ) 1199.402,50 695.985,00 834.010,00 2.729.397,50
DESCUENTO SIN IVA ) l 68% 68% 68% 68%
TOTAI **~ NWVA / 383.808,80 222.715,20 266.883,20 873.407,20

\[ 80.599,85 46.770,19 56.045,47 183.415,51
TAL CON Iv. e 464.408,65 269.485,39 322.928,67 1.056.822,71
INVERSION I 43,9% 25,5% 30,6% 100%
TAL CUNAS 170 127 131 428

N 4




Informe Inversion Internet
’

CAMPANA INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS INGRES. INGRESOS Y GASTOS
[ mebio | INTERNET INTERNET INTERNET INTL INTERNET

SOPORTE 20MINUTOS LIBERTAD DIGITAL FARODEVIGO.ES " “INFORMAL. LEVANTE EMV SITES

IMPRESIONES HOME 51.600.000 9.145.883 11.295(576 10.831.627
IMPRESIONES ROS 68.400.000 56.694.788 3.806:519 578. 5.541.238

CPM NETO 0,77€ 0,77€ 77 0,77€

CPM CON IVA 0,93 € 0,93 € 0,9 A\ 193 € 0,93 €
TOTAL NETO SIN IVA 91.806,04 € 43.654,99 € 9.856)8 Q. 022,45 € 12.449,66 €
TOTAL IVA 19.279,27 € 9.167,55€ 2.069,93€ 2.524,71€ 2.614,43 €
TOTAL CON IVA 111.085,31 € 52.822,53 € 14.547,17 € 15.064,09 €

% INVERSION 6,2% 3,0% 0,8% 0,8%
IMPRESIONES TOTALES 120.000.000 56.694.788 12.95 15.873.735 16.372.865

4

CAMPANA INGRESOS Y GASTOS INGREL S N ! Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS
[ wmebo | INTERNET INTE. A ¢RNET INTERNET INTERNET

LNE.ES EL ECOM~ ~L_CONFIDENCIAL DIGITAL EL SEMANAL DIGITAL ELPLURAL.COM

IMPRESIONES HOME 15.624.997 4.788.923
IMPRESIONES ROS 4.470.588 4.563.912 2.625.876 4.788.923

CPM NETO 0,77€ 0,77€ 0,77 € 0,77€

CPM CON IVA 0,93€ 0,93€ 0,93€ 0,93€
TOTAL NETO SIN IVA 15.125,43 € 3.195,56 € 2.000,00 € 5.581,96 €
TOTAL IVA 3.176,34 € 671,07 € 420,00 € 1.172,21€
TOTAL CON IVA 18.301,77 € 3.866,62 € 2.420,00 € 6.754,17 €

% INVERSION 1,0% 0,2% 0,1% 0,4%
IMPRESIONES TOTALES 20.095.585 4 67613532 4.563.912 2.625.876 9.577.846

v
&




Informe Inversion Internet
’

CAMPARNA INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS S¥67 5703 INGRESOS Y GASTOS
[ wmepo | INTERNET INTERNET INTERNET INTERNET
SOPORTE INTERECONOMIA LARAZON.ES PERIODISTA DIGIT" CIN~ODIAS.COM ELPAIS.COM

IMPRESIONES HOME 3.110.912 15.011.335 9.355.419 A ¢ 584 115.118.098
IMPRESIONES ROS 4.949.741 5.003.779 736.38 .069.407 160.146.160
CPM NETO 0,77€ 0,77€ 0,77 € 0,77€ 0,77€
CPM CON IVA 0,93 € 0,93 € e 0,93 € 0,93€
TOTAL NETO SIN IVA 6.206,69 € 15.388,11 € 6.617,47€, 10.344,94 € 211.953,48 €
TOTAL IVA 1.303,41 € 3.231,50€ 3.489,6 2.172,44€ 44.510,23 €
TOTAL CON IVA 7.510,10€ 18.619,62 € 12.517,38 € 256.463,71€
% INVERSION 0,4% 1,0% % 0,7% 14,3%
IMPRESIONES TOTALES 8.060.653 20.015.114 N2 807 13.434.991 275.264.258
: s V'\ 3308 Y GASTOS

[ mebio | INTERNET A INTERNET INTERNET INTERNET
SOPORTE HPMG ~GENCIA EUROPA PRESS ELDIARIO.ES INFOLIBRE.ES
N

IMPRESIONES HOME 16.568.629

IMPRESIONES ROS 21.544.954 23.209.023 41.882.262 8.610.366

CPM NETO 0,77 € 0,77 € 0,77 € 0,77 €

CPM CON IVA 0,93 € 0,93 € 0,93 € 0,93 €
TOTAL NETO SIN IVA 27.635,12 € 17.638,45€ 31.597,05€ 5.581,06 €
TOTAL IVA 5.803,38 € 1.19:66 9,04 € 3.704,07 € 6.635,38 € 1.172,02 €
TOTAL CON IVA . 31,16 € 21.342,53€ 38.232,43€ 6.753,09 €

% INVERSION | 6,3% 1,2% 2,1% 0,4%
IMPRESIONES TOTALES .113.5 126.230.349 23.209.023 41.882.262 8.610.366




Informe Inversion Inte

CAMPARNA INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS
[ mepo | INTERNET INTERNET INTERNET
SOPORTE

IMPRESIONES HOME

IMPRESIONES ROS

4

IN O sAS1
<NET

oy ¥

INGRESOS Y GASTOS
INTERNET

CPM NETO

CPM CON IVA

TOTAL NETO SIN IVA

TOTAL IVA

TOTAL CON IVA

% INVERSION

IMPRESIONES TOTALES

LAINFORMACION.COM PUBLICO.ES QUE.ES ELMUNDO.ES
6.915.671 . 82.661. 148.728.861
15.000.325 34.606.412 16.954.110 . 50.930.127 148.728.861
0,77¢€ 0,77€ 0,77 € 7€ 0,77€
093€ 093€ ,93.€ 093€ 093€
9.179,68 € 26.621,38 € 797,37.€ 96.451,12 € 229.042,45€
1.927,73 € 5.590,49 € 477,45€ 20.254,73 € 48.098,91€
11.107,42 € 32.211,87€ 4,8 116.705,85 € 277.141,36 €
0,6% 1,8% 6,5% 15,5%
15.000.325 34.606.412 133.591.422 297.457.722

CAMPANA INGRESOS Y GASTOS
| wmepo | INTERNET

IMPRESIONES HOME
IMPRESIONES ROS
CPM NETO
CPM CON IVA
TOTAL NETO SIN IVA
TOTAL IVA
TOTAL CON IVA
% INVERSION
IMPRESIONES TOTALES

INGRESO”

g

“ASTOS

NS, JASTOS
ANET

INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS
INTERNET INTERNET

EXPANSION SITES COMERCIO EL CORREO HERALDO.ES
17.664.357 8.831.220 26.529.497 5.612.349
21.589.770 13.246.830 39.794.245 8.418.523

0,77 € 0,77 € 0,77 € 0,77 €
0,93 € 0,93 € 0,93 € 0,93 €
30.225,68 € 17.000,10€ 51.069,28 € 10.803,77 €
6.347,39€ 3.570,02 € 10.724,55 € 2.268,79€
36.573,07 € 20.570,12 € 61.793,83 € 13.072,56 €
2,0% 1,1% 3,5% 0,7%
39.254.127 22.078.050 66.323.742 14.030.872




Informe Inversion Int

INGRESOS Y GASTOS INGRESOS Y GASTOS :
| mebi0o [ INTERNET [ INTERNET | INTERNET |
PRESIO 0 7.721.592 9.224.319 7.269.979 51.357 9.629.561
PRESIO 0 11.582.388 13.836.479 0.904.96 7.036 14.444.342
p 0 0,77 € 0,77€ 77 € 0,77 € 0,77 €
PV CON IVA 0,93€ 0,93€ € 0,93€ 0,93€
OTA 0 14.864,06 € 17.756,81 € ; 34.363,36 € 18.536,91 €
OTAL IVA 3.121,45€ 3.728,93 € 3 7.216,41€ 3.892,75€
OTAL CON IVA 17.985,52 € 21.485,75 € 6.933, 41.580,27 € 22.429,66 €
0 1,0% 1,2% 0,9% 2,3% 1,3%
PRESIO OTA 19.303.980 23.060.798 947 44.628.393 24.073.903
INGRESOS Y GASTOS ASTO 0S Y GA TOTAL
| mebo | INTERNET | INTERNET
PRESIO 0 6.748.124 30.398.018 793.401.775
PRESIO 0 10.122.187 9.894.317 32.531.805 1.178.049.626
0 0,77 € 0,77 0,77€ 0,77 € 0,77 €
PV CON IVA 0,93€ 0,93€ 0,93€ 0,93€ 0,93€
OTA 0 12.990,14 € 6.778,67 € 45.361,19€ 1.478.342,28 €
0 A 2.727,93¢€ 1.423,52€ 9.525,85 € 310.451,88 €
OTAL CON IVA 15.718,07 € ,04 € 8.202,19 € 54.887,04 € 1.788.794,16 €
0 0,9% % 0,5% 3,1% 100%
0 OTA 16.870. .017.755 9.894.317 62.929.823 1.971.451.401
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